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Superficie de agricultura ecolégica UE 27 en 2008
en hectareas
) Espafia;
Resto; 1.103.000,00
2.789.615,00
Italia;
1.002.000,00
) Alemania;
Austria; !
384.000,00  Francia; Reino Unido; TH-3800
584.000,00 726.000,00
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Evolucion de la produccion ecoldgica en Alemania 20  00-2008

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Cereales /
ha 128.000 | 147.000 | 156.400 | 164.000 | 175.000 | 18.5000 | 179.000 | 181.000 | 188.000
Patatas /ha | 6.000 5.800 6.000 | 61.000 | 6.500 6.700 7.500 8200 8150
Hortalizas /
ha 6.500 8.000 8.100 8.200 8.400 8.700 8.900 | 10.700 | 10.600
Fruta / ha 4,500 4,500 4.600 4,700 5.000 5.000 5.600 5.600 5.600
Huevos /
mill. 200 250 2.00 210 270 300 330 390 425
Carne va-
cuna/ ton. 40.000 | 52.000 | 4.7000 | 47.000 | 48.500 | 47.500 | 47.500 | 49.000 | 50.000
Carne por-
cina / ton. 13.000 | 17.000 | 15.400 | 15.000 | 11.740 | 12.600 | 15.200 | 17.700 | 21.000
Carne avi-
cola / ton. 5.400 7.000 6.200 7.000 6.600 6.700 7.100 9.500 | 10.000
Productos
lacteos /
ton. 370.000 | 410.000 | 43.0000 | 420.000 | 43.0000 | 44.0000 | 460.000 - 461.000
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Evolucién facturacion marcas productor y marcas
distribucion. En %. 1° semestre 2009/2008. Fuente:
Nielsen




( ™12)3)3 -2)++)<

( &
( ]
1 M G ! D
8 M 88, E M 0
E /GDG /GDBEIN %
2 & M
E 58 8G8 9 $ &
9 & $ &
88; 88
oy ok 3-6.4)) D iy *V| 1) *
3*3))-' TF e | 29 |6, 2 s ook
'y % o . Eheatc ) =
4)4) " ).* )- v ,;'1# 1#| s8sL8s 6,33 88GL 88;
1924 64 253 6.4% 1.388 3,5%
Bwl.“d 1971 257 019 5,3% 5233 5,3%
BILOD
@nn\% 1979 33 433 15% 810 11,5%
)
AV 1982 105 316 12,8% 2214 10,4%
N
Ec.:f 1985 1307 13,6% 210 6,5%
ettt 1989 32582 4,8% 337 3,7%




1991 138 167 -1% 647 -1,8%
1996 2048 8,5% 29 N/A
ECOLAND
# #
# i N/A 19 208 -2,5% 162 0,1%
+ N/A 659 339 6,1% 11 030 5,9%
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Facturacion de alimentacion ecologica UE 27 en 2007
Resto
Sweden Belgium
J Germany
Denmark 35%
Spain
4%
Austria

5% Italy

12%

Great Britain
17%

France
12%
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Canales de distribucion para alimentos ecoldgicos

1. Comercio mayorista

2. Comercio minorista
especializado

3. Comercio minorista
tradicional

_—/

N\

Independients:

“/enta directa del
productar (Hofladen)

shercados sermanales
(Wochenmarkte)

Pequefo comercio
de productos
ecologicos frescaos
{Bio-Frisch-Laden)

Drganizado:;

sSupermercados
ecologicos
(Biosupermarkte)

=Herboristerias
(Reformhauser)

Tiendas de dietetica
y alimentacion natural
(Maturkosthandel)

Independiente:
Fanaderias

sCarnicerias

=Fruterias

Drganizado:

=SuUpermercados e
hipermercados

*Srandes almacenes
=Canal descuenta

Droguerias
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Veolumen de
Negocio en
Millardos €

Evoluciéon de negocio de productos
ecolégicos en Alemania

\%

Total y
% crecimiento

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
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Evolucion de la facturacion en alimentacion ecolégica en Alemania por canales

|vol. de negocio (millardos de €)]1,48 2,05 3,10 3,50 39 4.6 53 58
| % de crecimiento anual | +3% +13 +11% +18% 15% 10%

.

m| Minaristas organizados
{grandes grupos de la distribucidn)

3| Comercio especializado Bio

¥ Tiendas de productos dietéticos
{Reformhauser)

3| Comercio independiente®

0.51

l| Froductores |

0,33

oo ] 205
*Comercio independiente incluye a carnicerias, panaderias, queserias y mercados semanales. s
Fuente: Prof. Dr. U. Hamm “Fachgebiet Agrar-und Lebensmittelmarketing”
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Facturacion de la alimentacion ecoldgica por canale s
de distribucion 2008

O Productores
O Mercados :8,91% O Otros;
semanales; 6,00%

O Minoristas

5,09% : :
organizados;
OTiendas de 55,45%
productos
dietéticos;
2,73%
B Comerci
especializad
o Bio;
21,82%
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Composicién de las ventas de productos
ecoldgicos del comercio mayorista
especializado 2006
Alimentos
no
perecederos
37%
Alimentos
perecederos
63%
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Cuota del comercio minorista especializado sobre el total de
facturacion
100%
90% -
80% - 0,52 0,76 1,11 189
70% 3,4
60% -
50%
40%
30% 0,96 1,29 1,99 205
20% 2,4
10%
0%
1997 2000 2003 2005 2008
O Com. minorista especializado O Tradicional y otros
Q: 2% [ Prof. Dr. U. Hamm “Fachgebiet Agrar-und Lebensmittelmarketing”
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Facturacién de los supermercados ecologicos
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Evolucion de la facturacion de productos
ecoldgicos en herboristerias
300
250 -
200 -
150 - 150 200 200
100
50
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—e— Herboristerias
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Evolucion de la facturacion de la venta directa del
productor y los mercados semanales

600
500 W@M_.—m" 540
400

200 #7350

& 2ol
200
100 +
0 T T T T T T T T T
1997 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
—e— Mercados semanales. Venta directa del productor
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Evoluciéon de la facturacién de minorista
organizado no especializado
3500 B0
2500 -
2000 #2250
| 1600
1000 - %
® 1050 1090
500 | os Mm
0 T T T T T T T T T
1997 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
‘ —e— Minorista organizado no especializado

4 @ Q@ 2% 6 -U 14 $ T # 28%




3 & $ L
#
D $ 88; %
E (D; N $ E #
D(N 88G
9 $ 88;D
& & E ;DG N GN
88G
6 D 0 0 #
D & #
0D ;DGN 9 E
88GD E 0 #
/D N
((
$ #
oboDO O O O $ #
& D #
BD(N
Evolucién de la facturacion del comercio
minorista independiente no especializado
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CUOTAS DE PRODUCTO ECOLOGICO SOBRE EL TOTAL DE FACT URACION
POR CATEGORIAS DE PRODUCTO (%) (Jun-Sep. 2008)

Producto Facturacion Venta (peso)
Huevos 11,5 6,6
Verdura y hortaliza 6,9 4,5
Pan 7,1 4,1
Fruta 57 4,1
Queso 3 1,7
Leche 5,8 4.1
Yogurt 3,6 3,3
Carne 1,3 0,8
Alimentacion infantil 59 N/A
Zumos de frutas 20
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Factores que despiertan el interés por la alimentac  i6n ecolégica
(% total de encuestados)

No contesta

Informacion en internet

Publicidad en radio, televisién, prensa e internet
Asesoramiento en supermercados o droguerias
Articulos en periédicos

Articulos y reportajes en revistas especializadas
Articulos y reportajes en radio y televisién

Iniciativa propia o consejo médico

Asesoramiento en tienda de alimentacion ecoldgica
Curiosidad por el surtido de productos

Recomendacion de amigos
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Variables en la decision de compra (% sobre el tota

Mayor frescor y calidad de los productos

Produccion respetuosa con el medio ambiente

Alimentaciéon mas saludable

Origen regional de la produccion

Alimentacion libre de pesticidas

Produccion animal con estdndares ecoldgicos
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Lugares de compra alimentacién ecoldgica 2009.
En % de respuestas. Fuente: LZ

Supermercados Bio
Tiendas Bio

Comercio especializado

Productores
m Comprador habitual
Mercados semanales @ Promedio
Hipermercados
Discounter
Supermercados
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